Fundusze Europejskie 2014-2020
dla przedsiebiorstw
na misje zagraniczne, targi i konferencje

Lublin, 4 luty 2020 r.



Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europe;_skq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Plan prezentacji:

1. Program Operacyjny Inteligentny Rozwoj - poddziatanie 3.3.3 Wsparcie MSP
w promocji marek produktowych — Go to brand
a) nr konkursu: 6

nabor od 11.02 do 11.03.2020 r. - alokacja 300 min PLN;
- srodki na dofinansowanie projektow zlokalizowanych w woj. innych niz mazowieckie;
https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/go-to-brand#dokumenty

b) nr konkursu: 7
nabar od 03.03-31.03.2020 r. - alokacja 15 min PLN dla woj. mazow i 35 mIn PLN dla pozostatych;

- dot. zamiaru uczestnictwa w Swiatowej Wystawie Expo 2020 w Dubaju.
https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/go-to-brand-expo-2020

2. Program Operacyjny Polska Wschodnia

- dziatanie 1.2 Internacjonalizacja MSP (alokacja - 50 min PLN)

ogtoszenie konkursu 2 marca 2020 r.
| tura naboru —07.04.2020 — 04.05.2020
Il tura naboru — 04.08.2020 — 07.09.2020

harmonogram naboru wnioskéw

http://www.polskawschodnia.gov.pl/strony/skorzystaj/harmonogram-naborow-wnioskow/



https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/go-to-brand#dokumenty
https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/go-to-brand-expo-2020
http://www.polskawschodnia.gov.pl/strony/skorzystaj/harmonogram-naborow-wnioskow/

Program Operacyjny Inteligentny Rozwoj




Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europe_qskq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Cel poddziatania:

- udzielenie wsparcia przedsiebiorcom uczestniczagcym w programie promocji wskazanym
przez PARP (np. w przypadku konkursu nr 7 — dot. zamiaru uczestnictwa w Swiatowej
Wystawie Expo 2020 w Dubaju)

- poddziatanie ukierunkowane jest na promowanie polskich marek produktowych, ktére
majg szanse stac sie markami rozpoznawalnymi na rynkach zagranicznych oraz
promowanie Marki Polskiej Gospodarki

- przy zaangazowaniu przedsiebiorstw posiadajacych produkt (wyrdb lub ustuge)
konkurencyjny wzgledem produktow z tej samej branzy wystepujgcych na rynku
miedzynarodowym.




Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Warunki konkursu nr 6:

|. Dofinansowanie mogg otrzymac projekty dotyczgce uczestnictwa w dziataniach
promocyjnych przewidzianych w branzowych programach promocji, w celu promowania
marek produktowych wnioskodawcy (wyrobow/ustug), ktére majg szanse stac sie markami
rozpoznawalnymi na rynkach zagranicznych oraz promowania Marki Polskiej Gospodarki.
Il. MSP

lll. Lokalizacja firmy — inna niz woj. mazowieckie

IV. Dofinansowanie:

a) pomoc publiczna
b) pomoc de minimis




Punkt : g -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europej_skg -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand
Warunki konkursu nr 6 cd :

V. tacznie projekt spetnia warunki:

a) realizacja projektu nie moze rozpoczgc¢ sie przed dniem ani w dniu ztozenia wniosku o
dofinansowanie, przy czym za rozpoczecie realizacji projektu nie traktuje sie dokonania
rezerwacji miejsca wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach
oraz wpisu do katalogu targowego, ktdre mogg nastgpi¢ w terminie 12 miesiecy przed
dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie;

b) okres realizacji projektu nie moze wykraczac poza 30 czerwca 2022 r. (rekomendowana
data rozpoczecia realizacji projektu — listopad 2020 r.)

c) mozliwosé ztozenia wiecej niz jednego wniosku o dofinansowanie (ale nie wiecej niz trzy) jesli sg
spetnione tgcznie warunki:

- kazdy wniosek dot. innej marki produktowe]

- wnioski o dofinansowanie obejmuje uczestnictwo w réznych branzowych programach promocji




Punkt : - -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europe_qskg -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Warunki finansowe:

|. Maksymalna kwota kosztéw kwalifikowalnych wynosi: 1 000 000,00 zt -
— tutaj mozna uwzgledni¢ podatek VAT, dla firm, ktére nie rozliczajg tego podatku.

Il. Maksymalna kwota dofinansowania wynosi: 425 670,00 PLN

lll. Maksymalna intensywnos¢ dofinansowania wynosi:
a) w przypadku pomocy publicznej — do 50% wartosci kosztéw kwalifikowalnych

b) w przypadku pomocy publicznej (sfinansowanie kosztéw wynajmu, budowy i obstugi stoiska
wystawowego) i pomocy de minimis — do 50% wartosci kosztow kwalifikowalnych

c) w przypadku tylko pomocy de minimis, procent dofinansowania zalezy od statusu
MSP Whnioskodawcy (zgodnie z rozp. KE nr 1407/2013):

do 60% - dla sredniego przedsiebiorcy

do 75% - dla matego przedsiebiorcy

do 85% - dla mikroprzedsiebiorcy




Punkt : - -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Koszty kwalifikowane w zakresie pomocy publicznej:

I. koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska, w tym koszty:
a) zakupu gotowych, zindywidualizowanych elementéw zabudowy stoiska wystawowego
oraz nabycia lub wytworzenia oraz instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i
widocznego elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki
Polskiej Gospodarki;

Il. podroézy stuzbowych pracownikdéw przedsiebiorcy, tj. koszty:
a) diet, b) noclegoéw, c) przejazdéw i dojazdow sSrodkami komunikacji miejskiej, d) innych
niezbednych wydatkow zwigzanych z tymi podrdzami takich jak optaty za: uzyskanie wiz,
bagaz, przejazd drogami ptatnymi i autostradami, postdj w strefie ptatnego parkowania,
miejsca parkingowe; (tylko delegacje zagraniczne)

lll. transportu i ubezpieczenia osdb i eksponatow, tj. koszty:
a) zakupu ustug w zakresie transportu i ubezpieczenia za granicg oraz na terytorium RP
pracownikdéw wnioskodawcy oraz eksponatdow, inne niz uwzglednione w kategorii
kosztow, o ktorej mowa w pkt 2, b) odprawy celnej i spedycji, c) bagazu i nadbagazu, inne
niz uwzglednione w kategorii kosztow, o ktérej mowa w pkt 2. 8
LT




Punkt : g -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europej_skq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Koszty kwalifikowane w zakresie pomocy de minimis:

I. ustugi doradczej dotyczacej umiedzynarodowienia przedsiebiorcy;

Il. podrozy stuzbowych pracownikow, tj. koszty: a) diet, b) noclegdw, c) przejazdow i
dojazddéw srodkami komunikacji miejscowej, d) innych niezbednych wydatkow
zwigzanych z tymi podrézami takich jak optaty za: uzyskanie wiz, bagaz, przejazd drogami
ptatnymi i autostradami, postdj w strefie ptatnego parkowania, miejsca parkingowe;
(delegacje tylko zagraniczne)

lll. transportu i ubezpieczenia osdb i eksponatow oraz
b) odprawy celnej i spedycji, c) bagazu i nadbagazu, inne niz uwzglednione w kategorii
kosztow, o ktorej mowa w pkt 2;

IV. rezerwacji miejsca wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach
oraz wpisu do katalogu targowego; (do 12 miesiecy przed ztozeniem wniosku)




Punkt : g -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europej_skq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Koszty kwalifikowane w zakresie pomocy de minimis cd. :

V. organizacji stoiska wystawowego na targach lub wystawie, w tym koszty: wynajmu,
budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa MSP w danych targach lub
danej wystawie, w tym koszty zakupu gotowych, zindywidualizowanych elementow
zabudowy stoiska wystawowego, nabycia lub wytworzenia oraz instalacji na stoisku
wystawienniczym trwatego i widocznego elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego
zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki

VI. Reklamy w mediach targowych (dodatkowe)

VII. Udziatu w seminariach, kongresach i konferencjach

VIIl. Organizacji pokazow, prezentacji i degustacji produktow w zakresie promocji marki
produktowej (podczas targow i misji)




Punkt

Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Koszty kwalifikowane w zakresie pomocy de minimis cd. :

IX. informacyjno-promocyjne projektu (do 15% ogotu kosztéw w projekcie), w tym koszty:

- nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji obcojezycznych lub dwujezycznych materiatow
informacyjno-promocyjnych takich jak: gadzety reklamowe, materiaty drukowane, np. foldery,
ulotki, wizytowki,

- produkcji i emisji spotow reklamowych i filmow informacyjno-promocyjnych promujacych
marke przedsiebiorcy,

- zagranicznej reklamy prasowej, internetowej, reklamy w katalogach targowych i branzowych,
- organizacji prezentacji produktéw, kolekcji (np. w formie showroomow),

- przygotowania obcojezycznej strony internetowej lub obcojezycznego modutu do istniejgcej
strony,

- przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych na wyszukiwarkach
internetowych i portalach spoteczno$ciowych (w tym dziatan za granicg z wykorzystaniem reklamy
internetowej, e-mailingu i innych form internetowej dystrybucji komunikatéw marketingowych i
promocyjnych, dziatan SEM/SEO na platorfmach aukcyjnych, zakupowych, marketpalce’ach typu B2B, B2C,

B2G, prowadzenia bloga, prowadzenia kanatu w serwisach streamingowych w jezyku obcym (np. youtube)

wigcznie z prowadzeniem analogicznych dziatan w kanale mobilnym) »



Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
H Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Kategorie kosztow kwalifikowalnych:

W projekcie mozliwe jest uwzglednienie tylko jednej z kategorii kosztow dotyczgcych
organizacji stoiska wystawowego, tj.:

- albo kosztéw w zakresie pomocy publicznej (§ 38 rozporzadzenia)

- albo kosztéw w zakresie pomocy de minimis (§ 42 pkt 13)




Punkt < : R
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
H Fundusze Europejskie _ Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Branzowe programy promocji
BIOTECHNOLOGII | FARMACEUTYKOW
BUDOWY | WYKANCZANIA BUDOWLI

CZESCI SAMOCHODOWYCH | LOTNICZYCH
IT/ICT
JACHTOW | tODZI REKREACYJNYCH
KOSMETYCZNEJ
MASZYN | URZADZEN
MEBLARSKIE)
MODA POLSKA
POLSKICH SPECJALNOSCI ZYWNOSCIOWYCH
UStUG PROZDROWOTNYCH

SPRZETU MEDYCZNEGO
Aktualne wersje — 9 stycznia 2020 .




Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
E Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Branzowe programy promocji

Rodzaje mozliwych dziatan promocyjnych:

- misje wyjazdowe

- misje przyjazdowe

- stoiska na imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych

- zakup ustugi doradczej, ktérej wartosc¢ nie moze przekroczyé 5% ogotu kosztow
kwalifikowalnych projektu

- dodatkowe dziatania promocyjne, ktorych warto$é nie moze przekroczyé¢ 15% ogdtu
kosztow kwalifikowalnych projektu




Punkt

Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejskq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Branzowe programy promocji

Rodzaje mozliwych dziatan promocyjnych:

misje wyjazdowe - celem jest rozpoznanie rynku, moze by¢ powigzana z uczestnictwem
w wydarzeniu targowym w charakterze zwiedzajgcego lub zosta¢ zorganizowana nie
zaleznie od tego wydarzenia, nie moze trwaé dtuzej niz 3 dni, program misji powinien
obejmowac organizacje co najmniej 3 spotkan biznesowych — moze obejmowac
dodatkowe elementy jako udziat w konferencji branzowej, po zakoriczeniu misji konieczne
jest przedstawienie raportu, moze byc¢ potgczona z uczestnictwem w wydarzeniach
odbywajgcych sie w ramach EXPO 2020 w Dubaju w tym w Polsko-Emirackim Forum
Gospodarczym)

misje przyjazdowe - zorganizowana przez przedsiebiorce dla potencjalnych i obecnych
kontrahentow z co najmniej jednego z rynkdw perspektywicznych, powinna obejmowacd
przynajmniej prezentacje firmy przedsiebiorcy oraz organizacje pokazu lub prezentacje
produktéw dla uczestnikdw misji, moze zaktadacd realizacje innych dziatan promocyjnych,
w tym odwiedziny przez uczestnikdw stoiska przedsiebiorcy zorganizowanego na krajowej
imprezie targowej, nie moze trwac dtuzej niz 3 dni na miejscu, konieczny jest raport;




Punkt

. Rzeczpospolita Unia Europejska
Informacyjny jska
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Branzowe programy promocji

Rodzaje mozliwych dziatan promocyjnych cd.

- stoiska na imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych - powinno zostaé
zorganizowane na imprezie targowej o charakterze b2b oraz o zasiegu
miedzynarodowym, przedsiebiorca uczestniczgcy w imprezie targowe;j jest zobowigzany
do nabycia lub wytworzenia oraz do instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego
i widocznego elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacyjne Marki
Polskiej Gospodarki (dostepne na Portalu Promocji Eksportu)

- zakup ustugi doradczej, ktorej wartosc¢ nie moze przekroczy¢ 5% ogotu kosztow
kwalifikowalnych projektu (jesli wnioskodawca w ramach projektu bierze udziat w targach
w roli wystawcy odbywajgcych sie na terenie danego kraju, mozliwy jest zakup tylko
jednej ustugi doradczej, w zakresie wejscia na pozaunijny rynek perspektywiczny lub
nawigzania wspotpracy z organizacjg pozarzgdowa lub pozarzgdowa, ustuga musi by¢
nabyta od podmiotu posiadajgcego potencjat i potwierdzenie doswiadczeniem. Wartos¢
ustugi doradczej nie moze przekroczy¢ wartosci 5% ogodtu kosztow w projekcie.

- dodatkowe dziatania promocyjne, ktérych wartosc¢ nie moze przekroczy¢ 15% ogotu
kosztow kwalifikowalnych projektu 16



Punkt

. Rzeczpospolita Unia Europejska
Informacyjny jska
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Branzowe programy promocji

Zakres projektu - obowigzkowy:

- realizacja co najmniej 3 dziatan promocyjnych z listy wskazanej w BPP (misja wyjazdowa,
misja przyjazdowa, stoiska na imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych)

- co najmniej jedno dziatanie promocyjne (misja wyjazdowa lub stoisko) musi mie¢ miejsce
na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktdrym
przewidziano organizacje Narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego

- co najmniej jedno dziatanie promocyjne musi byc¢ zrealizowane na wybranym przez
whnioskodawce pozaunijnym rynku perspektywicznym (Wietnam, Indie, Meksyk, Algieria,
Indie) z rynkdw wskazanych w Branzowym programie promocji.

Kazdy branzowy program promocji zawiera wykaz wydarzen, na ktorych zostang
zorganizowane Narodowe stoiska informacyjno-promocyjne (NSIP)
Whioskodawca musi wzigé udziat w co najmniej jednym wydarzeniu z NSIP jako:
-WYSTAWCA - zorganizowa¢ wtasne stoisko wystawiennicze
LUB
-ZWIEDZAJACY w ramach wyjazdowej misji gospodarczej

17



Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
H Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Podziatanie 3.3.3 Go to brand

Zwrdc¢ uwage na:

projekt dotyczy marki produktowej wnioskodawcy i spetnia warunki okreslone w wybranym programie
promocji,

Whnioskodawca na dzien sktadania wniosku o dofinansowanie prowadzi dziatalnos¢ eksportowg, w tym
uzyskuje przychody z eksportu produktu bedgcego przedmiotem eksportu,

produkt bedacy przedmiotem eksportu jest wytwarzany na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.

Link do webinarium: https://www.youtube.com/watch?v=Q8sOrFMmVg|&t=3885s



https://www.youtube.com/watch?v=Q8sOrFMmVgI&t=3885s

Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
H Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Zrédta informacji:

Na kanale YouTube PARP.

Wiecej informacji o ofercie PARP mozna uzyskac:

Na Infolinii PARP

od poniedziatku do pigtku w godzinach od 8:30 do 16:30.
Tel. 801 332 202

Tel. 22 574 07 07

W sieci Enterprise Europe Network - najwiekszej na $wiecie sieci wspierajaca MSP w
internacjonalizacji:

tel. (22) 432 71 02

e-mail: een@parp.gov.pl

Inne

Norweski Mechanizm Finansowy
www.parp.gov.pl/funduszenorweskie

19
.


https://www.youtube.com/user/parpgovpl
https://www.parp.gov.pl/index.php/component/parpabout/?view=infolinia
https://www.een.org.pl/een/kontakt
http://www.parp.gov.pl/funduszenorweskie

Program Operacyjny Polska Wschodnia




Punkt : : -
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europe_qskq -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP (zgodnie z dokumentacja konkursowa z 2019 r.)

Dofinansowaniu podlegajg projekty obejmujgce kompleksowe dziatania majgce wesprzeé przedsiebiorce
w diagnozie jego potencjatu w zakresie internacjonalizacji, przygotowaniu przedsiebiorstwa i jego oferty
pod katem eksportu oraz aktywnego poszukiwania partnerow biznesowych w celu wprowadzenia
produktéw na wybrane rynki zagraniczne.

Instytucja odpowiedzialna: Polska Agencja Wspierania Przedsiebiorczosci (PARP)
Alokacja: 50 min PLN

Kto moze aplikowac:

mikro-, mate lub Ssrednie przedsiebiorstwa dziatajgce w wojewddztwach Polski Wschodniej,
potwierdzone wpisem do odpowiedniego rejestru, dokonanym nie pdzniej niz 12 miesiecy przed dniem
ztozenia wniosku o dofinansowanie

Maksymalny poziom dofinansowania:
- 85% (w ramach pomocy de minimis)
- 50% w ramach pomocy regionalnej (zgodnie z rozp. 651/2014 dot. wsparcia na ustugi doradcze)

Link do strony konkursowej: https://popw.parp.gov.pl/component/grants/grants/internacjonalizacjia-msp#dokumenty
ogloszenie konkursu 2 marca 2020 r.

| tura naboru —07.04.2020 — 04.05.2020
Il tura naboru — 04.08.2020 — 07.09.2020 01



https://popw.parp.gov.pl/component/grants/grants/internacjonalizacja-msp#dokumenty

Punkt : - -
j ka
Informacyjny Rzeczpospolita Unia Europejska -
i Fundusze Europejskie - Polska Fundusz Spéjnosci

Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

Maksymalna kwota dofinansowania wynosi 800 tys. zt (w przypadku wybrania co najmnie;j
jednego rynku docelowego internacjonalizacji spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego i
Szwajcarii) lub 550 tys. zt (w przypadku wybrania wytgcznie rynkéw docelowych
internacjonalizacji z Europejskiego Obszaru Gospodarczego lub Szwajcarii), w tym:

- maksymalnie 30 tys. zt. dofinansowania na pokrycie kosztéw ustug doradczych
dotyczacych opracowania nowego modelu biznesowego zwigzanego z internacjonalizacjg
dziatalnosci MSP;

- maksymalnie 100 tys. zt dofinansowania na pokrycie kosztow zwigzanych z nabyciem
srodkéw trwatych z wytgczeniem nieruchomosci w zwigzku z przygotowaniem do
internacjonalizacji dziatalnosci;

- maksymalnie 100 tys. zt na pokrycie kosztéw zwigzanych z nabyciem wartosci
niematerialnych i prawnych w zwigzku z przygotowaniem do internacjonalizacji dziatalnosci.
- przy czym taczne dofinansowanie na pokrycie kosztdw zwigzanych z nabyciem wartosci
niematerialnych i prawnych oraz pokrycie kosztéw zwigzanych z nabyciem srodkéw
trwatych z wytgczeniem nieruchomosci w zwigzku z przygotowaniem do internacjonalizacji
dziatalnosci nie moze przekroczy¢ 150 tys. zt.
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

wymogi - m.in.:

Projekt dotyczy przygotowania do wdrozenia nowego modelu biznesowego zwigzanego

z internacjonalizacja.

Whioskodawca posiada w ofercie co najmniej jeden produkt (wyrdb lub ustuge), ktory ma
potencjat sprzedazowy na nowym rynku zagranicznym.

Przedmiot projektu nie dotyczy rodzajow dziatalnosci wykluczonych z mozliwosci uzyskania
wsparcia w ramach dziatania 1.2 POPW.

Projekt jest realizowany na terytorium makroregionu Polski Wschodnie;j.

Przychody wnioskodawcy ze sprzedazy zagranicznej w ostatnim roku obrotowym s3
mniejsze od 30% sumy przychodow netto ze sprzedazy towaréw i ustug (kryterium
dodatkowe)

Dziatalnos¢ wnioskodawcy bedaca przedmiotem projektu wpisuje sie w zakres
regionalnych inteligentnych specjalizacji wspolnych dla co najmniej dwdch wojewddztw

z Polski Wschodniej (kryterium dodatkowe)
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

wymogi - m.in.:

- wnioskodawca oswiadcza, ze w okresie 3 lat poprzedzajgcych rok, w ktérym ztozyt wniosek
o dofinansowanie spetnia tacznie nastepujgce warunki: - osiggnat przychody netto ze
sprzedazy nie mniejsze niz 200 tys. PLN przynajmniej w jednym zamknietym roku
obrotowym; oraz - nie mniej niz 100 tys. PLN przychoddéw w jednym zamknietym roku
obrotowym osiggnieto w wyniku sprzedazy produktu/-éw zgtoszonych w projekcie do
internacjonalizacji

- projekt nie moze dotyczyc internacjonalizacji produktow (w tym ich wczesniejszych
wersji/modeli) na rynkach docelowych, ktére byty przedmiotem projektow
finansowanych ze srodkdw publicznych. (pozyskane informacje nie wskazujg aby projekt
dotyczyt rynku docelowego, ktérego dotyczyty wczesniej realizowane projekty, w
odniesieniu do ktoregokolwiek z produktéw wskazanych do internacjonalizacji.)
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

wymogi - m.in.:

- wyniki dziatalnosci operacyjnej wnioskodawcy w okresie ostatnich trzech lat obrotowych
(albo w krétszym okresie — w przypadku przedsiebiorcow, ktérzy zamkneli tylko dwa, albo
tylko jeden rok obrotowy), wskazujg na jego zdolnos¢ finansowg do zrealizowania projektu
o wnioskowanej wartosci (wskaznik EBITDA x 2 jest wiekszy od kosztow kwalifikowalnych

projektu w co najmniej jednym z trzech lat obrotowych),
- EBIDTA — jako suma EBIT (zysk operacyjny przed odliczeniem podatkow i odsetek) oraz amortyzacji

- Dopuszcza sie jednokrotne uzupetnienie lub poprawienie wniosku o dofinansowanie w
czesci dotyczacej spetnienia danego kryterium, w trybie okreslonym w regulaminie
konkursu.

- Korekta wydatkow kwalifikowalnych w tym zakresie wymaga jednoczesnie aktualizacji
harmonogramu rzeczowo-finansowego, danych w zakresie zrodet finansowania, zatozen i
prognoz finansowych projektu
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

wymogi - m.in.:

- W kryterium ustanawiane sg preferencje dla wnioskodawcow, ktérzy w ostatnim zamknietym roku
obrotowym uzyskali przychody ze sprzedazy zagranicznej w wysokosci mniejszej niz 30% przychodow
netto ze sprzedazy towarow i ustug. W przypadku oséb fizycznych prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg niezobowigzanych do stosowania ustawy o rachunkowosci rokiem obrotowym jest rok
podatkowy.

Mozliwe jest przyznanie od 0 do 4 pkt z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, zgodnie z
regutami matematycznymi, przy czym:

- 1) jesli przychody ze sprzedazy zagranicznej sg wieksze lub réwne 30% — przyznaje sie 0 pkt,

- 2)jesli przychody ze sprzedazy zagranicznej sg wieksze niz 0% i mniejsze niz 30% — liczba punktow
ustalana jest wedtug wzoru: 3 - 10 x przychody z exportu podzieli¢ przez przychody netto ze sprzedazy
towaréw i ustug,

- 3)jesli przychody ze sprzedazy zagranicznej wynoszg 0% — przyznaje sie 4 pkt.

Aby projekt mogt zostac¢ rekomendowany do dofinansowania nie musi uzyska¢ punktéow w tym

kryterium.
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

Kryteria rozstrzygajgce:

- W przypadku, gdy w wyniku przeprowadzonej oceny wiecej niz jeden projekt uzyska jednakowg t3gczna
liczbe punktéw, wsparcie w pierwszej kolejnosci bedzie przyznane projektom, ktore otrzymaty wiekszg
liczbe punktéw w kryterium , Przychody wnioskodawcy ze sprzedazy zagranicznej w ostatnim roku
obrotowym sg mniejsze od 30% sumy przychoddw netto ze sprzedazy towardw i ustug”.

- W przypadku, gdy w wyniku przeprowadzonej oceny wiecej niz jeden projekt uzyska jednakowg tgczna
liczbe punktéw w kryterium ,,Przychody wnioskodawcy ze sprzedazy zagranicznej w ostatnim roku
obrotowym sg mniejsze od 30% sumy przychoddw netto ze sprzedazy towardw i ustug”, wsparcie w
pierwszej kolejnosci bedzie przyznane projektom, ktére otrzymaty 3 pkt w ramach kryterium
,Dziatalnos¢ wnioskodawcy bedgca przedmiotem projektu wpisuje sie w zakres regionalnych
inteligentnych specjalizacji wspdlnych dla co najmniej dwéch wojewddztw z Polski Wschodniej.”

- W przypadku, gdy przy zastosowaniu powyzszych kryteriéw wiecej niz jeden projekt uzyska
jednakowag t3czna liczbe punktdow, wsparcie w pierwszej kolejnosci bedzie przyznane projektom, ktére
otrzymaty wiekszg liczbe punktow w kryterium ,,Projekt jest zgodny z zasadami horyzontalnymi
wymienionymi w art. 7 i 8 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013".
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP

Na co mozna przeznaczy¢ dofinansowanie, m.in.:

1. ustugi doradcze, zwigzane z opracowaniem nowego modelu biznesowego; (analizy, wskazanie rynkéw

docelowych, wybor narzedzi marketingowych, rekomendacje)

2. Koszty ustug doradczych zwigzane z przygotowaniem do wdrozenia nowego modelu biznesowego, w

tym m.in. certyfikacji, pozyskanie zewnetrznego dofinansowania, badania marketingowe

3, koszty innych ustug (szkolenia, ttumaczenia, badania i testy)

4. koszty udziatu w miedzynarodowych targach, wystawach lub misjach gospodarczych, obejmujace:

- wynajecie i zabudowe powierzchni wystawienniczej;

- zakup ustug w zakresie organizacji i obstugi stoiska;

- zakup ustug w zakresie transportu eksponatdw oraz elementéw zabudowy wraz z ubezpieczeniem,

odprawg celng i kosztami spedyc;ji;

- podroéze stuzbowe maksymalnie trzech oséb uczestniczgcych w targach, wystawach lub misjach, w
okresie nie dtuzszym niz dwa dni (a w przypadku misji — jeden dzien) przed rozpoczeciem i jeden dzien
po zakonczeniu imprezy targowej, wystawienniczej lub misji, w zakresie i wedtug stawek okreslonych
w przepisach w sprawie ustalania naleznosci

5. koszty nabycia srodkéw trwatych z wytgczeniem nieruchomosci lub wartosci niematerialnych

i prawnych w zwigzku z przygotowaniem do internacjonalizacji dziatalnosci,

- taczna wartos¢ kosztow kwalifikowalnych, o ktérych mowa w pkt 4, stanowi nie wiecej niz 49%

kosztow kwalifikowalnych projektu.
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Koszty, o ktérych mowa uwaza sie za kwalifikowalne, jesli zostaty poniesione nie wczesniej niz
6 miesiecy przed dniem zfozenia wniosku o dofinansowanie.

Jesli te koszty zostaty poniesione przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie, wéwczas
ich kwalifikowanie mozliwe jest jedynie w ramach pomocy de minimis.

Ramy czasowe:

- realizacja projektu nie moze rozpoczac sie przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie
lub w dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie;

- rozpoczecie realizacji projektu nie moze zosta¢ zaplanowane pdzniej niz 6 miesiecy od daty
ztozenia wniosku o dofinansowanie;

- okres realizacji projektu nie moze by¢ dtuiszy niz 24 miesiecy, liczagc od dnia rozpoczecia
realizacji projektu okreslonego w umowie o dofinansowanie;

- okres realizacji projektu nie moze wykraczaé poza koricowg date okresu kwalifikowalnosci
kosztow w ramach POPW, tj. 31 grudnia 2023 .
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Ramy czasowe cd.:

Przez rozpoczecie realizacji projektu rozumie sie rozpoczecie prac w rozumieniu art. 2 pkt 23
rozporzgdzenia KE nr 651/2014 (w zwigzku z § 5 pkt 13 rozporzadzenia). Za rozpoczecie prac
nad projektem nie uwaza sie poniesienia kosztow ustug doradczych dotyczgcych
opracowania nowego modelu biznesowego zwigzanego z internacjonalizacjg dziatalnosci
MSP, rezerwacji miejsca wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach
oraz wpisu do katalogu targowego

Za rozpoczecie realizacji projektu uznaje sie m.in.

- zaciggniecie zobowigzania do zamodwienia ustugi lub towaru,

- rozpoczecie wykonywania ustugi, wptate zaliczki lub zadatku, odnoszgce sie do kosztow
projektu innych niz koszty ustug doradczych dotyczacych opracowania nowego modelu
biznesowego zwigzanego z internacjonalizacja dziatalnosci MSP.

Nie stanowig rozpoczecia realizacji projektu czynnosci podejmowane w ramach dziatan
przygotowawczych, w szczegdlnosci przygotowanie dokumentacji zwigzanej z wyborem
wykonawcow lub dostawcow.
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Dziatanie 1.2 Internalizacja MSP (wyciag z przestanych odpowiedzi z PARP)

1. Nie ma przeciwwskazan do swiadczenia ustug doradczych przez rézne firmy doradcze
specjalizujgce sie w danym rynku. Zgodnie z zapisami paragrafu 5 pkt 3 Regulaminu
Konkursu, kwalifikowalne sg ustugi doradcze swiadczone przez doradcodw zewnetrznych
zwigzanych z przygotowaniem do wdrozenia nowego modelu biznesowego zwigzanego z
internacjonalizacjg dziatalnoéci MSP. Ustugi doradcze powinny byé realizowane przez
podmioty wyspecjalizowane w danym zakresie ustugi czy rynku zagranicznym, tak aby
przedsiebiorca otrzymat doradztwo dostosowane do potrzeb i pozwalajgce na rozpoczecie
sprzedazy na rynkach zagranicznych.

2. Sposdb rozliczania projektu odbywa sie poprzez sktadanie wnioskdw o ptatnosc raz na
trzy miesigce. Jest to wniosek rozliczeniowy albo jedynie sprawozdawczy. Jest takze
mozliwos¢ wnioskowania o zaliczke na realizacje projektu. Pierwsza transza zaliczki wyptacana
jest w wysokosci zgodnej z Harmonogramem ptatnosci. tgczne dofinansowanie przekazane
Beneficjentowi w formie zaliczki nie moze przekroczy¢ 40% dofinansowania. Istnieje takze
mozliwosc¢ sktadania raz na trzy miesigce wnioskéw sprawozdawczych dotyczgcych realizacji
projektu i rozliczenia projektu jednorazowo w ostatnim okresie sprawozdawczym.
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3. Kosztami kwalifikowalnymi w ramach poddziatania 1.2 POPW bedg koszty ustug
swiadczonych przez wyspecjalizowanych doradcow zewnetrznych (réwniez zagranicznych)
swiadczacych ustugi doradcze

i podsiadajacych odpowiednie doswiadczenie. Wybierajgc wykonawce ustug doradczych
Whioskodawca powinien zwrdci¢ uwage aby wykonawca posiadat doswiadczenie i potencjat
niezbedny do nalezytego swiadczenia ustug internacjonalizacji dziatalnosci biznesowej,
ktorych dotyczy przedmiot projektu.

4. Do kosztow kwalifikowanych w ramach Dziatania 1.2 POPW zalicza sie koszty udziatu

w miedzynarodowych targach, wystawach lub misjach gospodarczych. Nalezy miec na
uwadze, ze zasadniczym celem misji gospodarczych jest nawigzanie kontaktéw handlowych z
potencjalnym partnerem (partnerami) zagranicznym. W ramach dziatania 1.2 POPW nie
dofinansowuje sie kolejnych spotkan biznesowych z przedsiebiorcami, z ktorymi
whnioskodawca podjat wczesniej negocjacje handlowe lub podpisat umowy zwigzane z
realizacjg projektu. W mysl powyzszego wizyty studyjne

W rozumieniu misji gospodarczej sg kosztem kwalifikowalnym, jednak koniecznos¢€ i
zasadnosc¢ odbycia konkretnych misji musi zosta¢ wskazana w Modelu Biznesowym
zwigzanym z internacjonalizacjg dziatalnosci. -
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Punkt
InfFormacyjny
Fundusze Europejskie

Sie¢ PIFE

v GPI Lublin ul. Stefczyka 3b, tel.: 81 44 16 864,

kontakt@feu.lubelskie.pl

v LPI Biata Podlaska ul. Warszawska 14 tel.: 83 343 58 44,

bialapodlaska@feu.lubelskie.pl

v" LPI Chetm pl. Niepodlegtosci 1 tel.: 82 565 19 21,

chelm@feu.lubelskie.pl

v’ LPI Putawy ul. Augusta Emila Fieldorfa - Nila 18/19

tel.: 81 88 66 126, 514 924 214, pulawy@feu.lubelskie.pl

v LPI Zamo$¢ ul. Partyzantow 3 tel.: 84 638 02 67, 514 923 981, Znajdz najblizszy
Punkt Informacyjny:

zamosc@feu.lubelskie.pl www.funduszeeuropejskie.gov.pl
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Dziekuje za uwage!

Krzysztof Prybuta

Oddziat Informacji o Funduszach Europejskich
Departament Zarzgdzania Regionalnym Programem Operacyjnym
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubelskiego
Gtowny Punkt Informacyjny Funduszy Europejskich w Lublinie
ul. Stefczyka 3b, 20-151 Lublin
e-mail: kontakt@feu.lubelskie.pl

Tel.: 81 44 16 864, 81 44 16 547
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