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WYNIKI KONSULTACJI SPOLECZNYCH - KRYTERIA WYBORU PROJEKTOW RPO WL 2014-2020

dla Dziatania 3.9 — Udziat w targach i misjach

Lp. Podmiot zgtaszajacy
UWAGE
(imie i nazwisko lub Etap Oceny/ Tres¢ UWAGI oraz proponowane L. . .
. B . . L. . Uzasadnienie proponowanej UWAGI Stanowisko 1Z RPO/LAWP
nazwa instytucji, adres | LP i Nazwa kryterium nowe brzmienie zapisu
e-mail oraz status
prawny podmiotu)
1. | Gmina Miasto Bitgoraj Kryteria trafnosci | Jest: Zgodnie z SzOOP RPO WL celem dziatania | Uwaga nieuwzgledniona. Cel Dziatania zostat
sekretariat@bilgoraj.pl | merytorycznej/ ,Punkty  zostang  przyznane w|jest ,.. promocja oferty przedsiebiorstw z | okreslony  poprzez zestaw  konkretnych
jednostka  samorzadu | 1. Liczba planowanych | przypadku, gdy w projekcie zatozono | sektora MSP na rynkach krajowych i | Wskaznikow rezultatu bezposredniego.

terytorialnego

zagranicznych
kontraktow
handlowych

realizacje wskaznika ,Liczba
kontraktow handlowych
zagranicznych  podpisanych  przez

przedsiebiorstwa wsparte w zakresie
internacjonalizacji” na poziomie:

e 2 lub
kontraktow handlowych — 10 pkt;

wiecej  zagranicznych
¢ 1 zagraniczny kontrakt handlowy — 7
pkt.”

Propozycja zmiany:

»Punkty  zostang przyznane w

przypadku, gdy w projekcie:
wskaznika

e zatozono realizacje

,Liczba kontraktow  handlowych

zagranicznych  podpisanych  przez
przedsiebiorstwa wsparte w zakresie

internacjonalizacji” na poziomie co

miedzynarodowych w celu zdobycia

nowych rynkéw zbytu oraz zwiekszenia

konkurencyjnosci”.

Niejednokrotnie istotniejszym i dajacym
wiecej mozliwosci podniesienia
konkurencyjnosci i rozwoju

przedsiebiorstwa — w szczegdlnosci mikro,
matego lub sredniego — jest rynek krajowy.
Ponadto biorgc pod uwage mozliwosci nie
tylko finansowe ale i organizacyjne
,obstugi” kontraktow zagranicznych duzej
MSP  woj.

etapem

czesci sektora lubelskiego

pierwszym ekspans;ji

przedsiebiorstwa jest jednak  rynek
krajowy.

Bioragc pod uwage powyzsze nie widzimy
powodu, aby nie uwzglednié¢ punktéw za

zawarcie nowych kontraktéw handlowych

Zgodnie z SZOOP w Dziataniu zastosowanie

bedg miaty trzy  wskazniki  rezultatu
bezposrednio zwigzane z
umiedzynarodowieniem dziatalnosci lub

poprawg dostepu do rynkéw zagranicznych.
Wskaznik ,Liczba przedsiebiorstw, ktore
weszty na nowe zagraniczne rynki w wyniku
otrzymanego  wsparcia”  mierzy liczbe
przedsiebiorstw, ktdre rozpoczety sprzedaz
swoich produktow / wustug na nowych
zagranicznych rynkach (na ktérych do tej pory
nie prowadzity sprzedazy); wskaznik ,Liczba
kontraktéw handlowych zagranicznych
podpisanych przez przedsiebiorstwa wsparte
w zakresie internacjonalizacji” mierzy liczbe
kontraktéw handlowych podpisanych przez
przedsiebiorstwa z partnerami z zagranicy;
natomiast wskaznik ,Przychody ze sprzedazy
produktow na eksport” mierzy wielkos¢
przychodéw ze sprzedazy na eksport (w
ramach i poza UE) wyrobdéw i/lub ustug,
osiggnietych przez przedsiebiorstwo wsparte
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najmniej jednego  zagranicznego
kontraktu handlowego — 15 pkt;
o zatozono co najmniej jeden

krajowy kontrakt handlowy — 10 pkt.”

na rynku krajowym. Tym bardziej, ze
bardzo mocno premiowane (20 pkt) jest
wejécie na nowe rynki zagraniczne. MSP
planujace internacjonalizacje moze uzyskaé
30 pkt, natomiast MSP zainteresowane
ekspansjg na rynki krajowe z przyczyn np.
finansowych lub organizacyjnych, maja

niewielkie szanse na otrzymanie
dofinansowania.

Uzasadnienie dla zwiekszenia maksymalnej
ilosci punktéw za podpisanie zagranicznego
kontraktu handlowego z 10 do 15 pkt

znajduje sie w wierszu 2.

w zakresie internacjonalizacji dziatalnosci lub
poprawy dostepu do rynkdéw zagranicznych.
Bioragc pod uwage okreslone dla Dziatania 3.9
wskazniki rezultatu oraz uwzgledniajac zapisy
Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2014-2020
nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, ze wsparcie
jest kierowane do podmiotéw, ktére bedg

rozszerzaly swojg dziatalno$¢ na nowe
zagraniczne rynki zbytu (,Liczba
przedsiebiorstw, ktére weszty na nowe

zagraniczne rynki w wyniku otrzymanego
wsparcia”) lub bedg umacniaty swojg pozycje
na rynkach zagranicznych (,Liczba kontraktéw
handlowych zagranicznych podpisanych przez

przedsiebiorstwa  wsparte w  zakresie
internacjonalizacji” oraz  ,Przychody ze
sprzedazy produktow na eksport”).

Jednoczednie nalezy zauwazy¢, ze zapisy nie
wykluczajg mozliwosci uczestnictwa
whioskodawcow w targach czy wystawach
krajowych, przy czym powinny one mieé

charakter miedzynarodowy, tak aby
przedsiebiorstwo weszto na nowy rynek
zagraniczny lub  nawigzato  wspodtprace

(kontrakt handlowy) z podmiotem z zagranicy.
Biorgc powyzsze pod uwage bezzasadnym jest
premiowanie  projektéw za  podpisanie
krajowego kontraktu handlowego, gdyz nie
znajduje to odzwierciedlenia we wskaznikach
rezultatu okreslonych dla projektéw w ramach
Dziatania 3.9, a tym samym nie jest zgodne z
celami tego Dziafania.

Gmina Miasto Bitgoraj
sekretariat@bilgoraj.pl

jednostka samorzadu
terytorialnego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
2. Wejscie na nowe

zagraniczne rynki

Proponujemy zmniejszenie
maksymalnej ilosci punktéw z 20 do

15.

z punktu widzenia rozwoju

przedsiebiorstwa i podniesienia jego

konkurencyjnosci niekoniecznie

najwazniejsze jest zdobywanie nowych

rynkdw zagranicznych. Przedsiebiorstwa
juz dziatajgce na rynkach zagranicznych sa
bardziej zainteresowane dalsza ekspansja

na rynek juz znany, niz wchodzenie na

Uwaga uwzgledniona. Zmniejszono punkty z
20 do 15 w kryterium ,Wejscie na nowe

zagraniczne rynki”, natomiast zwiekszono

punkty z 10 do 15 w kryterium ,Liczba

planowanych zagranicznych kontraktow

handlowych” za dwa podpisane kontrakty
handlowe oraz z 7 pkt. na 10 pkt. za

podpisanie jednego kontraktu handlowego.
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nowe rynki. Dlatego  proponujemy

zwiekszenie szans na uzyskanie
dofinansowania dla firm, ktére planujg
nowe kontrakty na rynku zagranicznym, na
ktorym juz dziatajg, co i tak znaczgco
ich
zmniejszenie maksymalnej ilosci punktéw

przetozy sie na rozwdj, poprzez
do zdobycia z 20 do 15 a zwigkszenie ilosci
punktow do zdobycia z 10 do 15 za
podpisanie co jednego

zagranicznego kontraktu handlowego.

najmniej

Gmina Miasto Bitgoraj
sekretariat@bilgoraj.pl

jednostka samorzadu
terytorialnego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
4. komplementarnos¢

Jest:
,Punkty zostang przyznane wytacznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez

wnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych
produkty/ustugi, ktére wnioskodawca
bedzie prezentowat na targach lub
misjach gospodarczych, sg powigzane
z innymi projektami
realizowanymi/zrealizowanymi przez
whnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze srodkéw zewnetrznych).

Punkty zostang przyznane wyfacznie,
gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje projektu

komplementarnego.”

Propozycja zmiany:
»Punkty zostang przyznane wyfacznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez

whnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych

lub krajowych produkty/ustugi, ktore

W proponowany przez LAWP kryterium
wytaczeni z mozliwosci uzyskania punktow
(a co za tym idzie zmniejszone sg szanse na
uzyskanie dofinansowania) te
przedsiebiorstwa z sektora MSP, ktére s3
zainteresowane ekspansjg na rynki krajowe
SzOOP.

Kryterium trafnosci nr 1 i 2 i tak juz

- co jest dopuszczalne przez
znaczaco preferuje tych przedsiebiorcéw,

ktorzy zaktadaja internacjonalizacje.

Wytgczenie z  mozliwosci  uzyskania
punktow w ramach tego kryterium przez
MSP planujace ekspansje na rynki krajowe,
praktycznie wyklucza ich z mozliwosci
uzyskania dofinansowania.

W zwigzku z tym, ze obecnie co raz wiecej
inwestycji przedsiebiorstw z sektora MSP
finansowanych jest ze srodkow
instrumentow finansowych proponujemy
jasne i precyzyjne dookredlenie w
kryteriach, ze za komplementarne uwaza
sie réwniez inwestycje finansowane z tych

instrumentow.

Uwaga czesSciowo uwzgledniona. W zakresie
3.9
oferty wytagcznie na rynku
jak w pkt. 1
Uwzgledniono w

uwzglednienia w ramach Dziatania
promowania
krajowym uzasadnienie
formularza. ramach
komplementarnosci wspotfinansowanie

projektéw z instrumentow finansowych UE.
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whnioskodawca bedzie prezentowat na
targach lub misjach gospodarczych, s3g
projektami

powigzane z innymi

realizowanymi/zrealizowanymi przez
whnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze S$rodkéw zewnetrznych), w tym
rowniez sy powigzane z umowami
inwestycyjnymi, ktére wnioskodawca
zawart w celu sfinansowania ww.
produktu / ustugi (jego wdrozenia /
ulepszenia) ze srodkdw pochodzacych
z Unii Europejskiej w ramach
instrumentow finansowych.

Punkty zostang przyznane wytgcznie,

gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje projektu  / umowy
inwestycyjnej komplementarnego /

komplementarne;j.”

Gmina Miasto Bitgoraj
sekretariat@bilgoraj.pl

jednostka samorzadu
terytorialnego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

5. Produkty / ustugi w
ofercie wnioskodawcy

Jest:
»~Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
dwodch
lub

ktore bedg promowane na

whioskodawce przynajmniej
réznych rodzajowo produktéw
ustug,
targach i ktore beda przedmiotem
sprzedazy zagranicznej, zgodnie ze

strategia biznesowa w zakresie
internacjonalizacji/planem
lub

innym réwnowaznym dokumentem.

dziatalnosci  przedsiebiorstwa
Za dwa roéine rodzajowo produkty
uznaje sie produkty o réznym skfadzie
surowcowym lub rdinej technologii
ich wytwarzania lub réznym sposobie
lub do

uzytkowania zdolnosci

Analogicznie do uzasadnienia wskazanego
w wierszu 3 odnos$nie wprowadzenia stéw
»lub krajowych”.

Ponadto, w brzmieniu
LAWP, 1z
punktéw (a wiec sg gorzej traktowane)

proponowanym
przez mozliwosci  uzyskania
wytaczone s3 te MSP, ktére np. posiadajg w
swojej ofercie tylko jeden specjalistyczny
lub Nie

uzasadnienie dla takiego ograniczenia.

produkt ustuge. znajdujemy
Dlatego proponujemy zapis, ze punkty MSP

bedzie mogto uzyska¢ w przypadku
promowania produktu lub ustugi, ktére nie
byto juz wczeéniej promowane przez MSP
na targach lub misjach zagranicznych —

weryfikowane np. na bazie oswiadczenia.

zakresie
3.9
rynku
jak w pkt. 1
formularza. W odniesieniu do wykluczenia

Uwaga nieuwzgledniona. W

uwzglednienia w ramach Dziafania

promowania oferty wylgcznie na

krajowym uzasadnienie

mozliwosci  otrzymania  punktdw  przez

whioskodawcow, ktorzy w swojej ofercie
posiadajag wyfacznie jeden produkt nalezy
zauwazy¢, e zrealizowacd

aby projekt

whioskodawca musi w swojej ofercie
obligatoryjnie posiada¢ przynajmniej jeden
produkt/ustuge, ktéra bedzie promowana na
targach, wystawach czy misjach, wiec
bezzasadnym jest przyznawanie punktow za
cos$ co stanowi niejako wymaog konkursu i musi
by¢ obligatoryjnym elementem projektu. W
do propozycji

punktowania wnioskodawcow, ktérzy w swojej

odniesieniu natomiast
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zaspokajania odmiennych potrzeb

konsumenta.”

Propozycja zmiany:
»,Punkty zostang przyznane wytacznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
wnioskodawce produktu lub ustugi,
ktéry nie byt promowany na targach
lub misjach gospodarczych i ktéry

bedzie przedmiotem sprzedazy
zagranicznej lub krajowej, zgodnie ze
strategia biznesowg w zakresie
internacjonalizacji/planem

dziatalnosci  przedsiebiorstwa lub

innym réwnowaznym dokumentem.”

ofercie posiadajg produkt/ustuge, ktéra nie
byta wczedniej promowana na targach nalezy
zauwazy¢, ze takie kryterium zdyskwalifikuje z
mozliwosci uzyskania punktéow
przedsiebiorcow, ktdérzy dziatajg juz na rynku
krajowym czy zagranicznym i w celu uzyskania
pozycji
oferte. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze

konkurencyjnej promowali swojg
wczesniejszy udziat wnioskodawcy w targach,
wystawach czy misjach gospodarczych jest
pozadany z punktu widzenia realizacji
projektu, gdyz potwierdza, ze wnioskodawca
posiada juz doswiadczenie w tego typu
dziataniach, tym samym zmniejsza sie ryzyko
niezrealizowania celéow i zatozen okreslonych
w projekcie. W

zwigzku z powyzszym

bezzasadnym wydaje sie  premiowanie

whnioskodawcow,  ktorzy nie  posiadajg
doswiadczenia w promowaniu swojej oferty w
targach, wystawach czy misjach
gospodarczych, gdyz nie uczestniczyli do tej

pory w tego typu wydarzeniach.

Gmina Miasto Bitgoraj
sekretariat@bilgoraj.pl

jednostka samorzadu
terytorialnego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
6. Jakosc oferty

Jest:

Punkty zostang przyznane wytacznie
jezeli wnioskodawca wykaze, ze
ponosit naktady na dziatalnos¢ B+ Rw
zwigzku z co najmniej jednym
produktem/ustugy, ktéra bedzie
promowana na targach, w ktérych
uczestniczy wnioskodawca.

Propozycja zmiany:

Punkty zostang przyznane wytgcznie
jezeli wnioskodawca na podstawie
przedtozonych dokumentow wykaze,
ze produkt / ustuga, ktéra bedzie

Jezeli przedmiotem dofinansowania
zgodnie z SzZOOP moze by¢ udziat w targach

lub misjach gospodarczych, proponujemy

uzupetnienie o Hlub misjach
gospodarczych”.
Ponadto proponujemy zastgpienie

warunku poniesienia naktadéw na prace
B+R na warunek promowanie nowego
produktu/nowej ustugi przedsiebiorstwa
(np. w rozumieniu wskaznika CI29). Wiele
przedsiebiorstw, w szczegdlnosci z sektora
MSP, wprowadza do swojej oferty nowe

produkty/ustugi, bez ponoszenia naktadow

Uwaga czesciowo uwzgledniona. Punkty

zostang przyznane, réwniez w przypadku
uczestnictwa wnioskodawcy w wystawach i

misjach gospodarczych.

w pozostatym zakresie uwaga
nieuwzgledniona. Kryterium ma na celu
premiowanie produktow/ustug, ktére

wymagaty poniesienia naktadéw na dziatalnosc
B+R w
udoskonalenia.

celu ich wytworzenia lub
Bezzasadnym wydaje sie
premiowanie w tym kontekscie wytacznie
nowych produktéow/ustug (jak proponuje
Gmina Miasto Bitgoraj - wprowadzonych do

oferty wnioskodawcy nie pdziniej niz na 24
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promowana na targach lub misjach
gospodarczych, w ktérych uczestniczy
whnioskodawca, zostata wprowadzona
do oferty wnioskodawcy nie pdzniej
niz na 24 miesigce przed ztozeniem
whniosku o dofinansowanie.

B+R. takie
produkty czy ustugi sg rownie atrakcyjne

na prace Niejednokrotnie
dla rynku jak produkty czy ustugi powstate

w  wyniku wspétpracy z osrodkami

badawczymi, uczelniami wyzszymi itp.

ztozeniem  wniosku o

gdyz
prac

miesigce  przed

dofinansowanie), czesto w wyniku
B+R

produkt/ustuga udoskonalona w stosunku do

przeprowadzenia powstaje

wczesniej  oferowanego  produktu/ustugi.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze naktady na
dziatalnos¢ B+R w przedsiebiorstwach nie
oznaczajg wytacznie naktadéw zwigzanych w
wprowadzeniem produktu/ustugi we
wspotpracy z jednostka naukowg czy uczelnig

lub naktadéw na zakup badan czy ekspertyz od

ww. podmiotéw. Ponoszone naktady na
dziatalnos¢ B+R mogg stanowi¢ koszty
materiatébw i  surowcéw oraz  koszty

zatrudnienia zwigzane z opracowanie nowego
lub udoskonalonego produktu.

Bitgorajska Agencja
Rozwoju Regionalnego
S.A.

biuro@barr.org.pl

spotka prawa
handlowego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

1. Liczba planowanych
zagranicznych
kontraktéow
handlowych

Jest:

»Punkty  zostang przyznane w
przypadku, gdy w projekcie zatozono
,Liczba

realizacje wskaznika

kontraktow handlowych

zagranicznych  podpisanych  przez
przedsiebiorstwa wsparte w zakresie
internacjonalizacji” na poziomie:

e 2 lub

kontraktow handlowych — 10 pkt;

wiecej  zagranicznych
¢ 1 zagraniczny kontrakt handlowy — 7
pkt.

Propozycja zmiany:

»Punkty  zostang przyznane w

przypadku, gdy w projekcie:
e zatozono realizacje wskaznika

,Liczba kontraktow  handlowych

zagranicznych  podpisanych  przez

przedsiebiorstwa wsparte w zakresie

Zgodnie z SzOOP RPO WL celem dziatania
jest ... promocja oferty przedsiebiorstw z
sektora MSP na
miedzynarodowych —w

rynkach krajowych i
celu zdobycia

nowych rynkdéw zbytu oraz zwiekszenia

konkurencyjnosci”.

Niejednokrotnie istotniejszym i dajagcym
wiecej mozliwosci podniesienia
konkurencyjnosci i rozwoju

przedsiebiorstwa — w szczegdlnosci mikro,
matego lub Sredniego — jest rynek krajowy.
Ponadto biorgc pod uwage mozliwosci nie

tylko finansowe ale i organizacyjne
,obstugi” kontraktow zagranicznych duzej
czesci sektora MSP woj. lubelskiego
pierwszym etapem ekspans;ji
przedsiebiorstwa jest jednak  rynek
krajowy.

Bioragc pod uwage powyzsze nie widzimy

powodu, aby nie uwzglednié¢ punktéw za

Uwaga nieuwzgledniona. Uzasadnienie jak w
pkt. 1 formularza.
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internacjonalizacji” na poziomie co
jednego
kontraktu handlowego — 15 pkt;

najmniej zagranicznego

¢ zatozono co najmniej jeden krajowy
kontrakt handlowy — 10 pkt.”

zawarcie nowych kontraktéw handlowych
na rynku krajowym. Tym bardziej, ze
bardzo mocno premiowane (20 pkt) jest
wejécie na nowe rynki zagraniczne. MSP
planujace internacjonalizacje moze uzyskaé
30 pkt, natomiast MSP zainteresowane
ekspansjg na rynki krajowe z przyczyn np.
finansowych

lub organizacyjnych, maja

niewielkie szanse na otrzymanie
dofinansowania.

Uzasadnienie dla zwiekszenia maksymalnej
ilosci punktéw za podpisanie zagranicznego
kontraktu handlowego z 10 do 15 pkt

znajduje sie w wierszu 2.

Bitgorajska Agencja
Rozwoju Regionalnego
S.A.

biuro@barr.org.pl

spotka prawa
handlowego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

2. Wejscie na nowe
zagraniczne rynki

Proponujemy zmniejszenie
maksymalnej ilosci punktéw z 20 do

15.

z punktu widzenia rozwoju

przedsiebiorstwa i podniesienia jego

konkurencyjnosci niekoniecznie

najwazniejsze jest zdobywanie nowych

rynkdw zagranicznych. Przedsiebiorstwa
juz dziatajagce na rynkach zagranicznych sg
bardziej zainteresowane dalszg ekspansjg
na rynek juz znany, niz wchodzenie na
nowe proponujemy

rynki.  Dlatego

zwiekszenie szans na uzyskanie
dofinansowania dla firm, ktére planujg
nowe kontrakty na rynku zagranicznym, na
ktorym juz dziatajg, co i tak znaczgco
ich
zmniejszenie maksymalnej ilosci punktéw

przetozy sie na rozwdj, poprzez

do zdobycia z 20 do 15 a zwiekszenie ilosci
punktow do zdobycia z 10 do 15 za
jednego

podpisanie co najmniej

zagranicznego kontraktu handlowego.

Uwaga uwzgledniona. Zmniejszono punkty z
20 do 15 w kryterium ,Wejscie na nowe
zagraniczne rynki”, natomiast zwiekszono
punkty z 10 do 15 w kryterium ,Liczba
kontraktéw

planowanych zagranicznych

handlowych” za dwa podpisane kontrakty
handlowe oraz z 7 pkt. na 10 pkt. za

podpisanie jednego kontraktu handlowego.

Bitgorajska Agencja
Rozwoju Regionalnego
S.A.

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
4. Komplementarnos¢

Jest:
»Punkty zostang przyznane wytgcznie

w  przypadku jednoznacznego i

W proponowany przez LAWP kryterium
wytgczeni z mozliwosci uzyskania punktow
(a co za tym idzie zmniejszone sg szanse na

Uwaga czesciowo uwzgledniona. W zakresie
3.9
rynku

uwzglednienia w ramach Dziatania

promowania oferty wylfacznie na
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spotka prawa
handlowego

precyzyjnego wykazania przez
wnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych
produkty/ustugi, ktére wnioskodawca
bedzie prezentowat na targach lub
misjach gospodarczych, sg powigzane
z innymi projektami
realizowanymi/zrealizowanymi przez
whnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze $Srodkéw zewnetrznych).

Punkty zostang przyznane wytgcznie,
gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje projektu
komplementarnego.”

Propozycja zmiany:

»~Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i
precyzyjnego wykazania przez
whnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych
lub krajowych produkty/ustugi, ktére
whnioskodawca bedzie prezentowat na
targach lub misjach gospodarczych, sg
powigzane z innymi projektami
realizowanymi/zrealizowanymi przez
wnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze Srodkéw zewnetrznych), w tym
rowniez sy powigzane z umowami
inwestycyjnymi, ktére wnioskodawca
zawart w celu sfinansowania ww.
produktu / ustugi (jego wdrozenia /
ulepszenia) ze srodkdw pochodzacych
z Unii Europejskiej w ramach
instrumentow finansowych.

Punkty zostang przyznane wyfacznie,

uzyskanie dofinansowania) te
przedsiebiorstwa z sektora MSP, ktére s3
zainteresowane ekspansjg na rynki krajowe
- co jest dopuszczalne przez SzOOP.
Kryterium trafnosci nr 1 i 2 i tak juz
znaczaco preferuje tych przedsiebiorcéw,
ktorzy zaktadajg internacjonalizacje.
Wytaczenie z  mozliwosci  uzyskania
punktow w ramach tego kryterium przez
MSP planujace ekspansje na rynki krajowe,
praktycznie wyklucza ich z mozliwosci
uzyskania dofinansowania.

W zwigzku z tym, ze obecnie co raz wiecej
inwestycji przedsiebiorstw z sektora MSP
finansowanych jest ze Srodkow
instrumentow finansowych proponujemy
jasne i precyzyjne dookredlenie w
kryteriach, ze za komplementarne uwaza
sie réwniez inwestycje finansowane z tych
instrumentow.

krajowym uzasadnienie jak w pkt. 1
formularza. Uwzgledniono w  ramach
komplementarnosci wspotfinansowanie

projektédw z instrumentéw finansowych UE.
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gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje  projektu /  umowy
inwestycyjnej komplementarnego /

komplementarnej.”

Bitgorajska Agencja
Rozwoju Regionalnego
S.A.

biuro@barr.org.pl

spotka prawa
handlowego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

5. Produkty/ustugi w
ofercie wnioskodawcy

Jest:
»~Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
dwdch
lub

ktore bedg promowane na

whnioskodawce przynajmniej
réznych rodzajowo produktéw
ustug,
targach i ktore beda przedmiotem

sprzedazy zagranicznej, zgodnie ze

strategia biznesowg w  zakresie
internacjonalizacji/planem
dziatalnosci  przedsiebiorstwa lub

innym réownowaznym dokumentem.

Za dwa rozine rodzajowo produkty
uznaje sie produkty o réznym skfadzie
surowcowym lub réinej technologii
ich wytwarzania lub réznym sposobie
lub do
odmiennych potrzeb

uzytkowania zdolnosci
zaspokajania

konsumenta.”

Propozycja zmiany:
»Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
whioskodawce produktu lub ustugi,
ktéry nie byt promowany na targach
lub misjach gospodarczych i ktory

bedzie przedmiotem sprzedazy

zagranicznej lub krajowej, zgodnie ze
zakresie

strategia biznesowg w

internacjonalizacji/planem

Analogicznie do uzasadnienia wskazanego
w wierszu 3 odnos$nie wprowadzenia stéw
»lub krajowych”.

Ponadto, w brzmieniu proponowanym
LAWP, 1z
punktéw (a wiec sg gorzej traktowane)

przez mozliwosci uzyskania
wylaczone sa te MSP, ktére np. posiadajg w
swojej ofercie tylko jeden specjalistyczny
lub Nie

uzasadnienie dla takiego ograniczenia.

produkt ustuge. znajdujemy
Dlatego proponujemy zapis, ze punkty MSP

bedzie mogto uzyska¢ w przypadku
promowania produktu lub ustugi, ktore nie
byto juz wczeéniej promowane przez MSP
na targach lub misjach zagranicznych —

weryfikowane np. na bazie oswiadczenia.

zakresie
3.9
oferty wytacznie na rynku
jak w pkt. 1
formularza. W odniesieniu do wykluczenia

Uwaga nieuwzgledniona. w

uwzglednienia w ramach Dziafania

promowania
krajowym uzasadnienie

mozliwosci  otrzymania  punktédw  przez

whioskodawcow, ktorzy w swojej ofercie
posiadaja wytgcznie jeden produkt nalezy
zrealizowa¢  projekt

zauwazy¢, ze aby

wnioskodawca musi w swojej ofercie
obligatoryjnie posiada¢ przynajmniej jeden
produkt/ustuge, ktéra bedzie promowana na
targach, wystawach czy misjach, wiec
bezzasadnym jest przyznawanie punktéw za
cos$ co stanowi niejako wymaog konkursu i musi
by¢ obligatoryjnym elementem projektu. W
do

punktowania wnioskodawcéw, ktérzy w swojej

odniesieniu natomiast propozycji
ofercie posiadajg produkt/ustuge, ktéra nie
byta wczesniej promowana na targach nalezy
zauwazy¢, ze takie kryterium zdyskwalifikuje z
mozliwosci uzyskania punktéow
przedsiebiorcow, ktérzy dziatajg juz na rynku
krajowym czy zagranicznym i w celu uzyskania
pozycji
oferte. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze

konkurencyjnej promowali swojg

wczesniejszy udziat wnioskodawcy w targach,
wystawach czy misjach gospodarczych jest
pozadany z punktu widzenia realizacji
projektu, gdyz potwierdza, ze wnioskodawca
doswiadczenie w tego typu

posiada juz

dziataniach, tym samym zmniejsza sie ryzyko
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dziatalnosci  przedsiebiorstwa  lub

innym réwnowaznym dokumentem.”

niezrealizowania celdéw i zatozen okreslonych

w projekcie. W zwigzku z powyzszym
bezzasadnym wydaje sie  premiowanie
whnioskodawcow,  ktorzy nie  posiadaja

doswiadczenia w promowaniu swojej oferty w

targach, wystawach czy misjach
gospodarczych, gdyz nie uczestniczyli do tej

pory w tego typu wydarzeniach.

10.

Bitgorajska Agencja
Rozwoju Regionalnego
S.A.

biuro@barr.org.pl

spotka prawa
handlowego

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
6. Jakosc oferty

Jest:
Punkty zostang przyznane wytacznie
jezeli wnioskodawca wykaze, ze
ponosit naktady na dziatalnos¢ B+ R w
zwigzku z co

najmniej jednym

produktem/ustugg,  ktéra  bedzie
promowana na targach, w ktdrych

uczestniczy wnioskodawca.

Propozycja zmiany:

Punkty zostang przyznane wytgcznie
jezeli wnioskodawca na podstawie
przedtozonych dokumentéw wykaze,
ze produkt / ustuga, ktéra bedzie
promowana na targach lub misjach
gospodarczych, w ktérych uczestniczy
whioskodawca, zostata wprowadzona
do oferty wnioskodawcy nie pdzniej
niz na 24 miesigce przed ztozeniem
wniosku o dofinansowanie.

Jezeli przedmiotem dofinansowania
zgodnie z SzZOOP moze by¢ udziat w targach

lub misjach gospodarczych, proponujemy

uzupetnienie o »lub misjach
gospodarczych”.
Ponadto proponujemy zastgpienie

warunku poniesienia naktadéw na prace
B+R na warunek promowanie nowego
produktu / nowej ustugi przedsiebiorstwa
(np. w rozumieniu wskaznika CI29). Wiele
przedsiebiorstw, w szczegdlnosci z sektora
MSP, wprowadza do swojej oferty nowe
produkty / ustugi, bez ponoszenia
naktadow na prace B+R. Niejednokrotnie
takie produkty czy wustugi s3 rdéwnie
atrakcyjne dla rynku jak produkty czy ustugi
powstate w

wyniku  wspétpracy z

osrodkami badawczymi, uczelniami

wyzszymi itp.

Uwaga czesciowo Punkty

rowniez w przypadku

uwzgledniona.
zostang przyznane,
uczestnictwa wnioskodawcy w wystawach i
misjach gospodarczych.

w pozostatym zakresie uwaga
nieuwzgledniona. Kryterium ma na celu
premiowanie produktow/ustug, ktore

wymagaty poniesienia naktadéw na dziatalnos$¢
B+R w
udoskonalenia.

celu ich wytworzenia lub
Bezzasadnym wydaje sie
premiowanie w tym kontekscie wytacznie
nowych produktéw/ustug (jak proponuje
Gmina Miasto Bitgoraj - wprowadzonych do
oferty wnioskodawcy nie pdziniej niz na 24

ztozeniem  wniosku o

gdyz
prac

miesigce  przed

dofinansowanie), czesto w wyniku
B+R

produkt/ustuga udoskonalona w stosunku do

przeprowadzenia powstaje

wczesniej  oferowanego  produktu/ustugi.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze naktady na
dziatalnos¢ B+R w przedsiebiorstwach nie
oznaczajg wyltacznie naktadéw zwigzanych w
wprowadzeniem produktu/ustugi we
wspotpracy z jednostkg naukowg czy uczelnig

lub naktadéw na zakup badan czy ekspertyz od

ww. podmiotow. Ponoszone naktady na
dziatalnos¢ B+R moga stanowi¢ koszty
materiatbw i  surowcéw oraz  koszty

10
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zatrudnienia zwigzane z opracowanie nowego
lub udoskonalonego produktu.

11.

Bitgorajskie Centrum
Obstugi Inwestora
sekretariat@bcoi.pl

spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscig

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

1. Liczba planowanych
zagranicznych
kontraktéow
handlowych

Jest:

»~Punkty  zostang przyznane w
przypadku, gdy w projekcie zatozono
,Liczba

realizacje wskaznika

kontraktow handlowych
podpisanych

przedsiebiorstwa wsparte w zakresie

zagranicznych przez

internacjonalizacji” na poziomie:
e 2 lub
kontraktéw handlowych — 10 pkt;

wiecej zagranicznych
¢ 1 zagraniczny kontrakt handlowy — 7
pkt.”

Propozycja zmiany:
»Punkty  zostang przyznane w
przypadku, gdy w projekcie:

¢ zatozono realizacje wskaznika
»Liczba kontraktéw handlowych
zagranicznych podpisanych przez
przedsiebiorstwa wsparte w zakresie
internacjonalizacji” na poziomie co
najmniej jednego zagranicznego
kontraktu handlowego — 15 pkt;

e zatozono co najmniej jeden krajowy

kontrakt handlowy — 10 pkt.”

Zgodnie z SzOOP RPO WL celem dziatania
jest ... promocja oferty przedsiebiorstw z
sektora MSP na
miedzynarodowych w

rynkach krajowych i
celu zdobycia
nowych rynkdéw zbytu oraz zwiekszenia
konkurencyjnosci”.

Niejednokrotnie istotniejszym i dajgcym
mozliwosci

wiecej podniesienia

konkurencyjnosci i rozwoju
przedsiebiorstwa — w szczegdlnosci mikro,
matego lub sredniego — jest rynek krajowy.
Ponadto biorgc pod uwage mozliwosci nie
tylko
,obstugi” kontraktow zagranicznych duzej
MSP  woj.

etapem

finansowe ale i organizacyjne

czesSci sektora lubelskiego

pierwszym ekspansji

przedsiebiorstwa jest jednak  rynek
krajowy.

Biorgc pod uwage powyzsze nie widzimy
powodu, aby nie uwzglednié¢ punktéw za
zawarcie nowych kontraktéw handlowych
na rynku krajowym. Tym bardziej, ze
bardzo mocno premiowane (20 pkt) jest
wejécie na nowe rynki zagraniczne. MSP
planujace internacjonalizacje moze uzyskaé
30 pkt, natomiast MSP zainteresowane
ekspansjg na rynki krajowe z przyczyn np.
finansowych

lub organizacyjnych, majg

niewielkie szanse na otrzymanie
dofinansowania.

Uzasadnienie dla zwiekszenia maksymalnej
ilosci punktéw za podpisanie zagranicznego
kontraktu handlowego z 10 do 15 pkt

znajduje sie w wierszu 2.

Uwaga nieuwzgledniona. Uzasadnienie jak w
pkt. 1 formularza.

11
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12.

Bitgorajskie Centrum
Obstugi Inwestora
sekretariat@bcoi.pl

spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscig

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

2. Wejscie na nowe
zagraniczne rynki

Proponujemy zmniejszenie
maksymalnej ilosci punktéw z 20 do

15.

z punktu widzenia rozwoju

przedsiebiorstwa i podniesienia jego

konkurencyjnosci niekoniecznie

najwazniejsze jest zdobywanie nowych

rynkdw zagranicznych. Przedsiebiorstwa
juz dziatajagce na rynkach zagranicznych sg
bardziej zainteresowane dalszg ekspansja
na rynek juz znany, niz wchodzenie na
nowe Dlatego

rynki. proponujemy

zwiekszenie szans na uzyskanie
dofinansowania dla firm, ktére planujg
nowe kontrakty na rynku zagranicznym, na
ktorym juz dziatajg, co i tak znaczgco
przetozy sie na ich rozwdj, poprzez
zmniejszenie maksymalnej ilosci punktéw
do zdobycia z 20 do 15 a zwigkszenie ilosci
punktéw do zdobycia z 10 do 15 za
podpisanie co

najmniej jednego

zagranicznego kontraktu handlowego.

Uwaga uwzgledniona. Zmniejszono punkty z
20 do 15 w kryterium ,Wejscie na nowe
zagraniczne rynki”, natomiast zwiekszono
punkty z 10 do 15 w kryterium ,Liczba
kontraktow

planowanych zagranicznych

handlowych” za dwa podpisane kontrakty
handlowe oraz z 7 pkt. na 10 pkt. za

podpisanie jednego kontraktu handlowego.

13.

Bitgorajskie Centrum
Obstugi Inwestora
sekretariat@bcoi.pl

spoétka z ograniczong
odpowiedzialnosciag

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
4. komplementarnos¢

Jest:
»Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez

wnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych
produkty/ustugi, ktére wnioskodawca
bedzie prezentowat na targach lub
misjach gospodarczych, sg powigzane
z innymi projektami
realizowanymi/zrealizowanymi przez
whnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze Srodkéw zewnetrznych).

Punkty zostang przyznane wytacznie,
gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje projektu

komplementarnego.”

W proponowany przez LAWP kryterium
wytaczeni z mozliwosci uzyskania punktow
(a co za tym idzie zmniejszone sg szanse na
uzyskanie dofinansowania) te
przedsiebiorstwa z sektora MSP, ktére s3
zainteresowane ekspansjg na rynki krajowe
SzOOP.

Kryterium trafnosci nr 1 i 2 i tak juz

- co jest dopuszczalne przez
znaczaco preferuje tych przedsiebiorcéw,

ktorzy zaktadajg internacjonalizacje.

Wytaczenie z  mozliwosci  uzyskania
punktow w ramach tego kryterium przez
MSP planujace ekspansje na rynki krajowe,
praktycznie wyklucza ich z mozliwosci
uzyskania dofinansowania.

W zwigzku z tym, ze obecnie co raz wiecej

inwestycji przedsiebiorstw z sektora MSP

Uwaga czesSciowo uwzgledniona. W zakresie
3.9
oferty wytgcznie na rynku
jak w pkt. 1
Uwzgledniono w

uwzglednienia w ramach Dziatania
promowania
krajowym uzasadnienie
formularza. ramach
komplementarnosci wspotfinansowanie

projektéw z instrumentow finansowych UE.

12
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Propozycja zmiany:
»Punkty zostang przyznane wytacznie

w  przypadku jednoznacznego

precyzyjnego wykazania przez

wnioskodawce, ze oferowane do
sprzedazy na rynkach zagranicznych
lub krajowych produkty/ustugi, ktore
whnioskodawca bedzie prezentowat na
targach lub misjach gospodarczych, sg
innymi

powigzane z projektami

realizowanymi/zrealizowanymi przez
whnioskodawce (wspotfinansowanymi
ze S$rodkéw zewnetrznych), w tym
rowniez sy powigzane z umowami
inwestycyjnymi, ktére wnioskodawca
zawart w celu sfinansowania ww.

(jego
srodkow

produktu/ustugi
wdrozenia/ulepszenia) ze
pochodzgcych z Unii Europejskiej w
ramach instrumentdéw finansowych.
Punkty zostang przyznane wyfacznie,

gdy wnioskodawca udokumentuje
realizacje projektu/umowy
inwestycyjnej  komplementarnego/

komplementarne;j.”

finansowanych

jest ze srodkow

instrumentéow finansowych proponujemy

jasne i

precyzyjne

dookreslenie w

kryteriach, ze za komplementarne uwaza

sie rowniez inwestycje finansowane z tych

instrumentéw.

14.

Bitgorajskie Centrum
Obstugi Inwestora
sekretariat@bcoi.pl

spoétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig

Kryteria trafnosci
merytorycznej/

5. Produkty/ustugi w
ofercie wnioskodawcy

Jest:
»Punkty zostang przyznane wytgcznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
dwdch
lub

ktore bedg promowane na

wnioskodawce przynajmniej
réznych rodzajowo produktéw
ustug,
targach i ktore bedg przedmiotem
sprzedazy zagranicznej, zgodnie ze
strategia

biznesowg w zakresie

Analogicznie do uzasadnienia wskazanego

w wierszu 3 odnos$nie wprowadzenia stéw

»lub krajowych”.
Ponadto, w brzmieniu proponowanym
przez LAWP, z mozliwosci uzyskania

punktow (a wiec sg gorzej traktowane)

wylaczone sa te MSP, ktére np. posiadajg w

swojej ofercie tylko jeden specjalistyczny

lub
uzasadnienie dla

produkt

ustuge.

Nie
takiego ograniczenia.

znajdujemy

zakresie
3.9
oferty wytacznie na rynku
jak w pkt. 1
formularza. W odniesieniu do wykluczenia

Uwaga nieuwzgledniona. %

uwzglednienia w ramach Dziatania

promowania

krajowym uzasadnienie

mozliwosci  otrzymania  punktdw  przez

whnioskodawcow, ktorzy w swojej ofercie

posiadajg wyltacznie jeden produkt nalezy

zauwazy¢, ze aby zrealizowa¢ projekt

whnioskodawca musi w swojej ofercie

13
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internacjonalizacji/planem
dziatalnosci  przedsiebiorstwa  lub
innym réwnowaznym dokumentem.

Za dwa roine rodzajowo produkty
uznaje sie produkty o réznym skfadzie
surowcowym lub réznej technologii
ich wytwarzania lub réznym sposobie
zdolnosci  do

potrzeb

uzytkowania  lub
zaspokajania odmiennych

konsumenta.”

Propozycja zmiany:
»,Punkty zostang przyznane wytacznie
w  przypadku jednoznacznego i

precyzyjnego wykazania przez
whnioskodawce produktu lub ustugi,
ktory nie byt promowany na targach
lub misjach gospodarczych i ktory

bedzie przedmiotem sprzedazy
zagranicznej lub krajowej, zgodnie ze
strategia biznesowg w zakresie
internacjonalizacji/planem

dziatalnosci  przedsiebiorstwa lub

innym réwnowaznym dokumentem.”

Dlatego proponujemy zapis, ze punkty MSP

bedzie mogto wuzyska¢é w przypadku
promowania produktu lub ustugi, ktore nie
byto juz wczeéniej promowane przez MSP
na targach lub misjach zagranicznych —

weryfikowane np. na bazie oswiadczenia.

obligatoryjnie posiada¢ przynajmniej jeden
produkt/ustuge, ktéra bedzie promowana na
targach, wystawach czy misjach, wiec
bezzasadnym jest przyznawanie punktéw za
cos$ co stanowi niejako wymaog konkursu i musi
by¢ obligatoryjnym elementem projektu. W
odniesieniu natomiast do propozycji
punktowania wnioskodawcéw, ktérzy w swojej
ofercie posiadajg produkt/ustuge, ktéra nie
byta wczedniej promowana na targach nalezy
zauwazy¢, ze takie kryterium zdyskwalifikuje z
mozliwosci uzyskania punktéow
przedsiebiorcow, ktérzy dziatajg juz na rynku
krajowym czy zagranicznym i w celu uzyskania
pozycji

oferte. Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze

konkurencyjnej promowali swojg
wczesdniejszy udziat wnioskodawcy w targach,
wystawach czy misjach gospodarczych jest
pozgdany z punktu widzenia realizacji
projektu, gdyz potwierdza, ze wnioskodawca
posiada juz doswiadczenie w tego typu
dziataniach, tym samym zmniejsza sie ryzyko
niezrealizowania celéw i zatozen okreslonych
w projekcie. W

zwigzku z powyzszym

bezzasadnym wydaje sie  premiowanie

whioskodawcow,  ktorzy nie  posiadajg
doswiadczenia w promowaniu swojej oferty w
targach, wystawach czy misjach
gospodarczych, gdyz nie uczestniczyli do tej

pory w tego typu wydarzeniach.

15.

Bitgorajskie Centrum
Obstugi Inwestora
sekretariat@bcoi.pl

spoétka z ograniczong
odpowiedzialnoscia

Kryteria trafnosci
merytorycznej/
6. Jakosc oferty

Jest:
Punkty zostang przyznane wytacznie

jezeli wnioskodawca wykaze, ze

ponosit naktady na dziatalno$¢ B+ R w

zwigzku z co najmniej jednym

produktem/ustugg, ktéra bedzie

Ponadto proponujemy zastgpienie
warunku poniesienia naktadéw na prace
B+R na warunek promowanie nowego
produktu/nowej ustugi przedsiebiorstwa
(np. w rozumieniu wskaznika CI29). Wiele

przedsiebiorstw, w szczegdlnosci z sektora

Punkty
rowniez w przypadku

Uwaga czesciowo uwzgledniona.

zostang przyznane,
uczestnictwa wnioskodawcy w wystawach i
misjach gospodarczych.

zakresie

W pozostatym uwaga

nieuwzgledniona. Kryterium ma na celu
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promowana na targach, w ktdrych
uczestniczy wnioskodawca.

Propozycja zmiany:

Punkty zostang przyznane wyltgcznie
jezeli wnioskodawca na podstawie
przedtozonych dokumentéw wykaze,
ze produkt / ustuga, ktéra bedzie
promowana na targach lub misjach
gospodarczych, w ktérych uczestniczy
whnioskodawca, zostata wprowadzona
do oferty wnioskodawcy nie pdzniej
niz na 24 miesigce przed ztozeniem
whniosku o dofinansowanie.

MSP, wprowadza do swojej oferty nowe
produkty/ustugi, bez ponoszenia naktadow
B+R. takie
produkty czy ustugi sa réwnie atrakcyjne

na prace Niejednokrotnie

dla rynku jak produkty czy ustugi powstate

w  wyniku wspétpracy z osrodkami

badawczymi, uczelniami wyzszymi itp.

premiowanie produktow/ustug, ktore
wymagaty poniesienia naktadéw na dziatalnos¢
B+R w ich lub
udoskonalenia. Bezzasadnym wydaje sie

premiowanie w tym kontekscie wytacznie

celu wytworzenia

nowych produktéw/ustug (jak proponuje
Gmina Miasto Bitgoraj - wprowadzonych do
oferty wnioskodawcy nie pdzniej niz na 24

ztozeniem  wniosku o

gdyz
prac

miesigce  przed
czesto w wyniku
B+R

produkt/ustuga udoskonalona w stosunku do

dofinansowanie),
przeprowadzenia powstaje

wczesniej  oferowanego  produktu/ustugi.

Ponadto nalezy zauwaizy¢, ze naktady na
dziatalnos¢ B+R w przedsiebiorstwach nie
oznaczajg wytacznie naktaddéw zwigzanych w
wprowadzeniem produktu/ustugi we
wspotpracy z jednostkg naukowg czy uczelnig

lub naktaddéw na zakup badan czy ekspertyz od

ww. podmiotow. Ponoszone naktady na
dziatalnos¢ B+R moga stanowi¢ koszty
materiatbw i  surowcéw oraz  koszty

zatrudnienia zwigzane z opracowanie nowego
lub udoskonalonego produktu.
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